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Die Veranstaltung „Kommunikationspolitik“ behandelt das Marketinginstrument 
„Werbung“ bzw. beschäftigt sich mit der Marketingkommunikation. Damit sollen die 
Grundlagen für die weiterführenden Veranstaltungen „Werbegestaltung“ und 
„Werbecontrolling“ gelegt werden. 
Im ersten Kapitel werden zentrale Bausteine des Phänomens „Kommunikation“ 
behandelt (Kommunikationskanal/Werbeträger; Paradigmata der 
Marketingkommunikation). Das zweite Kapitel beschäftigt sich mit sog. 
Kommunikationsmodellen, die spezifische Kontextsituationen und Arten von 
Kommunikation abbilden. Das dritte Kapitel beinhaltet Systematisierungen von 
Zielen, die im Marketing mit der Marketingkommunikation verfolgt werden. Das vierte 
Kapitel widmet sich der Marketingkommunikation „im Internet“ (Online-Werbung), da 
Kommunikation über digitale Medien einen fundamentalen Wandel in der 
Marketingkommunikation bewirkt und viele traditionelle Kommunikationskanäle 
bedeutungslos werden lässt. 
Die Kapitel 5 und 6 behandeln spezielle Off-Line-Werbeformate, die allerdings nur 
bei noch vorhandenem Zeitbudget „dran kommen“.

Inhalt der Veranstaltung
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