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Inhaltliche Struktur Veranstaltung

Die Veranstaltung Preispolitik beschaftigt sich mit vier Schwerpunkten
des Marketinginstruments ,Preis®. Nach einigen einfUhrenden
Anmerkungen zum Konzept des Preises bzw. der Preispolitik stellt der
erste Schwerpunkt der Vorlesung exemplarisch das weite
Forschungsgebiet des ,Behavioral Pricing” vor. Damit werden
verhaltensbezogene Phanomene bezogen auf den Stimulus ,Preis®
erfasst. Der zweite Schwerpunkt reflektiert mit der kostenorientierten
und nachfragerbezogenen (marktorientierten) Preiskalkulation zwei
,Klassische” betriebswirtschaftliche Vorgehensweisen der Bestimmung
eines Zielpreises. Der dritte Schwerpunkt beschaftigt sich mit dem
Konzept und Auspragungen von Preissystemen, denen das Prinzip der
Preisdifferenzierung oder Preisbundelung zugrunde liegen.
Abschliellend behandelt die Veranstaltung einige rechtliche Aspekte der
Preissetzung bzw. Preisprasentation,
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